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Galp e Continente oferecem até 30 céntimos de
desconto por litro nos proximos trés fins-de-semana

e Campanha especial de descontos em combustivel acumuldveis de quinta-feira a do-
mingo, durante a Pdscoaq, 25 de abril e 12 de maio

Pdscoaq, 25 de abril e 12 de maio: estes trés fins-de-semana prolongados colocam milhares
de portugueses em viagem, seja rumo a férias ou reencontros familiares. Para os acompa-
nhar nas suas deslocacodes, a Galp e o Continente lancam uma campanha especial de des-
contos, "Fim de semana grande? Quem mais junta, mais tem”, com descontos em combus-
tivel até 30 céntimos por litro. A campanha decorre de quinta-feira a domingo, até dia 4 de

maio, e combina os beneficios da app Mundo Galp com o Cartdo Continente.

Esta campanha reflete o compromisso da Galp em partilhar valor com os seus clientes, atra-
vés de uma oferta competitiva de combustiveis, e € alavancada na parceria de longa data

com o Continente.

Como funciona?

Em compras de valor igual ou superior a 30 euros nas lojas Continente e Continente Modelo
em Portugal Continental (ou de 25 euros nas lojas Continente Bom Dia e Continente da Ma-
deira), o cliente recebe um cupdo de 15 céntimos por litro em combustivel, utilizdvel com o
Cartdo Continente. Este valor acumula com mais 15 céntimos por litro em cashback, credi-
tado diretamente em saldo na app Mundo Galp.

No total, os clientes podem beneficiar de um desconto efetivo de 30 céntimos por litro.

Quando decorre?
Os clientes maximizam a sua poupan¢a nos postos Galp e lojas Continente de quinta-feira

a domingo:

¢ Fim de semana da Pdscoa: de 17 a 20 de abril de 2025
¢ Fim de semana do 25 de Abril: de 24 a 27 de abril de 2025

e Fim de semana do 12 de Maio: de 1 a 4 de maio de 2025
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Nos restantes dias da semana, os clientes podem continuar a utilizar o cupdo do Cartdo

Continente de 15 cént/l, em acumulacdo com os 5 cént/l de cashback na app Mundo Galp.

O conceito criativo da campanha foi desenvolvido pela agéncia Bar Ogilvy e inspira-se na

ideia de aproveitar os fins de semana prolongados para “fazer as malas e passear”.

A campanha recupera ainda o tom popular da bem-sucedida iniciativa anterior da Galp,
"Quem tem tem tem”. A musica de fundo nos spots de televisdo e radio retoma essa referén-
cia, evocando o mote “Quem mais junta, mais tem”, e reforcando o conceito de acumulag¢do

de vantagens através da parceria entre a Galp e o Continente.

A comunicacdo serd multicanal, abrangendo televisdo, radio, meios digitais, redes sociais, a

rede de postos Galp de Portugal Continental e Madeira e as lojas Continente.

Mais informagdes sobre a campanha estdo disponiveis em galp.com.
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